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KONSUMPCJA: MIEDZY TERRORYZMEM A ZNAWSTWEM'
L.

Widmem wywolanym przez wszechobecnos¢ konsumpcji w spoleczenstwie po6zno-
kapitalistycznym, w kapitalizmie doby alterglobalizmu, nie jest widmo rewolucji i komunizmu, lecz
raczej widmo zniewolenia i ubezwlasnowolnienia homo sapiens spontaniczng instrumentalizacja
wiasnego ciata i wlasnego Zycia w pogoni za realizacja misji konsumenta. Oczywiscie prawdziwy
konsument jest nienasycony i zadny nowych wrazen, a poniewaz w swej najbardziej idealnej formie
konsumpcja nie wigze sie z konsumpcjq realng i sprowadza sie w swej istocie do aktu kupna-sprzedazy,
a w konsekwencji do nieskoniczonej kreacji popytu, to pojawiajaca sie w wyniku dominacji takiego
paradygmatu kulturowego figura nowego czlowieka musi budzi¢ i budzi niepokédj. Dla kazdego
humanisty zastgpienie homo sapiens konsumentem musi budzi¢ groze, podobnie jak wypieranie cogito
ergo sum przez ,kupuje wiec jestem”.

Dlatego tez jesteSmy Swiadkami wielobarwnej spotecznej krytyki konsumpcjonizmu.
Spoteczenstwo konsumpcyjne krytykowane jest przez konserwatystow, jako spoleczenstwo
zdemoralizowane, porzucajace wszelkie warto$ci na rzecz kultu posiadania i bogacenia sie, satysfakcji
z konsumpcji i indywidualnych przyjemnosci, stajg sie one jedynym celem i sensem zycia, wobec
ktérego BoOg, Honor, Ojczyzna, ale takze Dobro, Prawda i Sprawiedliwos¢ okazuja sie by¢
zwietrzalymi atrapami upadlej tradycji kulturowej. Nie mniej zdecydowanie ksztaltuje sie lewicowa
krytyka spoteczenstwa konsumpcyjnego. Siega ona do bardziej zlozonych argumentacji i teorii.
Wszystkie one jednak sa mniej lub bardziej zaawansowanymi formami krytyki sprzecznosci,
paradoksow, logiki p6Znego kapitalizmu. Odwotuja sie one zar6wno do tradycyjnych i ugruntowanych
adaptacji mtodomarksowskiej teorii alienacji, poszukujacych przyczyn dehumanizacji i deracjonalizacji
stosunkow spolecznych w istnieniu gospodarki towarowo-pienieznej i kapitalistycznej wiasnosci
prywatnej, jak i do p6Zznomarksowskich analiz fetyszyzmu towarowego. W dalszym ciggu zywe sa
nawigzania do koncepcji jednowymiarowego spoteczenistwa i jednowymiarowego czlowieka
stworzonej przez Herberta Marcusego. Zdumiewajaco aktualne sq rowniez krytyki spoleczenstwa
konsumpcyjnego pochodzace z kregow ekologicznych, krytyki kontynuujace doskonale w
nowoczesnych formach zwigzane z postepem cywilizacyjnym niepokoje J. J. Rousseau. Zagrozenie
katastrofami ekologicznymi i zwigzanymi z nimi kryzysami spolecznymi i politycznymi ujawnia, ze
wynikajaca z reprodukcji rozszerzonej liberalnego spoteczenstwa konsumpcyjnego globalizacja
turbokapitalizmu grozi nie tylko ,,duszy” czlowieka i jego zdehumanizowanej, wyalienowanej,
ujednowymiarowionej ,,istocie gatunkowej”, lecz prowadzi¢ moze wprost do rozpadu ekosystemow
czy nawet wrecz zagrazac istnieniu gatunku ludzkiego.

Przedmiotem krytyki jest nie tylko spoteczenstwo konsumpcyjne jako catos¢. Analizuje sie i
krytykuje rézne jego fragmenty i procesy: komercjalizacje, reifikacje, macdonaldyzacje,
homogenizacje... Centralne znaczenie ma jednak chyba kryzys podmiotu racjonalnego i racjonalnosci
w ogole. Oznacza on w swej istocie rozpad i totalng kleske czlowieka oSwieceniowego, Swiadomego
podmiotu indywidualnego, ktory w oparciu o naukowy, racjonalny obraz Swiata staje sie nie tylko
prawdziwym homo sapiens sapiens wyrostym z wczeSniejszej niedojrzatosci (I. Kant?), ale takze
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Tekst ten byl wyglaszany na The 38™ IIS World Congress, Budapest, June 26-30, 2008. Ukazat sie drukiem w wersji
angielskiej jako: ,,Consumption: Between Terrorism and Connoisseurship”, (w:) Capitalism and Capitalisms, red. J.
Tittenbrun, 2009, ss. 175-182.

Jak pisal Kant: ,,OSwieceniem nazywamy wyjscie cztowieka z niepelnoletnosci, w ktéra popadt z wiasnej winy.
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obywatelem, spoteczenstwem, panstwem. Struktura spoleczenstwa obywatelskiego z wszystkimi
formami jego zinstytucjonalizowanej racjonalnej komunikacji zdaje sie by¢ rozbita przez podmiot
konsumencki. Logika dziatania podmiotu konsumenckiego wydaje sie by¢ blizsza logice reakcji psa
Pawlowa czy tez $liniacej sie na widok dzieciaka jedzacego cytryne orkiestry detej. Wobec
perspektywy zakupu, pelnego wdzka w supermarkecie pekaja normy moralne, ustawodawstwo
pracy, prawo miedzynarodowe, nakazy i zakazy religijne...

To nie bomby i zdesperowani stracency sa najwiekszymi terrorystami naszej epoki, nie sa
nimi nawet prezydenci, tamigcy prawa czlowieka, prawo miedzynarodowe, karte ONZ i
wywolujacy pod fantazyjnymi pretekstami wojny w réznych czesciach naszego globu. Super
terrorysta wspotczesnego zglobalizowanego Swiata jest konsumpcja, rozbudowany aparat
napedzajacy procesy reprodukcji kapitalu globalnego. Penetruje i terroryzuje on Swiat makro — co
moze owocowalC wojnami toczonymi w celu zapewnienia mozliwosci napelniania bakow
wielocylindrowych pozeraczy benzyny... ale penetruje tez nasza subiektywnos$¢, wyznaczajac
hierarchie wartosci, konstytuujac nasza wrazliwos¢ i ksztattujac ostatecznie czlowieka jako
konsumenta®.

Rzeczywiscie jest sie czym martwic...

Jest tak dlatego, ze — jak wida¢ — konsumpcja nie da sie wspolczeSnie sprowadzi¢ do
prostego zjawiska fizjologicznego, ekonomicznego czy nawet kulturowego. Wspotczesne znaczenie
konsumpcji wiaze sie bowiem z podstawowymi przemianami w relacjach miedzy produkcja i
konsumpcja. Symptomem zmian jest fakt zatrudnienia w szeroko rozumianej sferze ustug wiekszej
ilosci pracownikéw, niz w produkcji. Sprawia to, ze wlasnie w sferze konsumpcji powinniSmy
poszukiwac standardow, modeli i wzorcow okreslajacych paradygmaty funkcjonowania wszelkich
sfer zycia spotecznego. Degradacja produkcji i rozbudowa konsumpcji sprawiaja, ze to wlasnie
wzorce, kanony, matryce i typy racjonalnosci ze sfery konsumpcji staja sie powszechnie
obowigzujacymi.

Caly system spoteczny, jego fundamentalna ontologia zostaje zwiazana z racjonalnoscia
konsumencky. Swiat nie zaposredniczony przez konsumpcje nie istnieje’. To, co konsumenckie
staje sie w sposOb imperialny zasadq reprodukcji catego systemu spotecznego, wiacznie z funkcja
reprodukcji gatunku w sensie biologicznym®. Jednostka jest juz od samego poczatku socjalizowana
w Swiat konsumpcji i dlatego od razu staje sie on dla niej Swiatem naturalnym i obiektywnym,

Niepeloletnos¢ to niezdolno$¢ czlowieka do postugiwania sie wlasnym rozumem, bez obcego kierownictwa.
Zawiniona jest ta niepeloletno$¢ tylko wtedy, gdy przyczyna jej jest nie brak rozumu, lecz decyzji i odwagi
postugiwania sie nim bez obcego kierownictwa. Sapere aude! Miej odwage postugiwac sie wlasnym rozumem”. (I.
Kant, ,,Co to jest Oswiecenie?”, przet A. Landman, w: 1. Kant, Przypuszczalny poczqtek ludzkiej historii i inne
pisma historiozoficzne, Torun 1995, s. 53.)

Na temat konstytuowania podmiotowosci w epoce postmodernizmu pisalem w ksigzce Wolnos$¢ i interpelacja
(Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2004, zwlaszcza ss. 263-305; ksiazka jest dostepna takze w
catosci on-line: http://www.nowakrytyka.hg.pl/article.php3?id_article=127&var_mode=recalcul).

Nie tylko ,to, czego nie ma w telewizji, nie istnieje”. Takze to, co darmowe, tzn. nie zaposredniczone przez akt
kupna-sprzedazy nie ma wartosci, nie istnieje. Porownajmy odbiér spoteczny wczaséw spedzonych na Majorce i ,,u
babci na wsi”. Cho¢ wczasy u babci na wsi mogg swa niepowtarzalng jakoscia by¢ o niebo lepsze od
skoszarowanego wypoczynku fabrycznego organizowanego przez firmy turystyczne (np. czyste jezioro, ,,mleko
prosto od krowy”, zbieranie grzybow w lesie, pianie koguta o poranku, koszenie kosg, no i wreszcie... sama
babcia), to ich spoleczny status jest niski, a nawet kompromitujacy, bo sugerujacy brak sukceséw zawodowych i
finansowych. Jakze czesto na pytanie ,,Gdzie byte$ na wakacjach?” ustysze¢ mozna: ,,Nigdzie, bytem u babci”.
Niska lub ujemna stopa urodzen w najbardziej rozwinietych i najbogatszych krajach swiata jest przede wszystkim
funkcja uznania, Ze dzieci stanowia obciazenie w konsumpcji indywidualnej, badZ w partycypacji w konsumpcji
spotecznej, albo tez oceny niemozliwosci zapewnienia potomkom pozadanego przez rodzicow poziomu
konsumpcji. W pierwszy wypadku chodzi o ograniczenie konsumpcji rodzicow, w drugim o przewidywana
konsumpcje ich dzieci.
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Swiatem, ktorego reguly podlegaja uniwersalizacji i zupeinej subiektywizacji. Trudno tu moéwic
nawet o kolonizacji dziecinstwa przez konsumpcje, dziecinstwo jest juz przez konsumpcje
strukturyzowane i okreslane bez reszty i bez mozliwosSci pojawienia sie alternatywy.

II.

Ponura i domknieta perspektywa spoteczenstwa konsumpcyjnego poddaje sie jednak takze i
innej interpretacji. Cztowiek konsumujacy bedac — jak sie czasami sadzi — kleska oSwieceniowego
projektu czlowieczenstwa okazuje sie by¢ nie do konca tylko porazka. Dopehiajace i
eufunkcjonalne wobec historycznie wczesniej wystepujacych systeméw spotecznych formy
zespalania Swiadomosci spolecznej i ekonomii, takie jak religia czy ideologia (nacjonalistyczna
albo rewolucyjna), takze nie majq przeciez za soba chlubnej przesziosci. Religia w ramach
feudalizmu chronita rzeczywisto$¢ spoteczng trudng wspotczesnie do zaakceptowana, czynita to na
dodatek akceptujac zbrodnie, przemoc, Smierc¢ i wojne jako formy dyscyplinowania spotecznego®.
Wojny religijne, te zwigzane z wyprawami krzyzowymi i ewangelizacja najbardziej nawet
odleglych geograficznie regionéw $wiata, jak i te prowadzone w centrum Europy, wstrzasaty
owczesnym Swiatem i pustoszyly cale regiony. Nie lepiej bylo w epoce zastepowania religii przez
Swieckie ideologie. Zderzajace sie nacjonalizmy wygenerowaly dwie wojny Swiatowe i
ludobéjstwo juz na przemystowa skale. Réwniez konfrontacje ideologiczne w tonie spoleczenstw
narodowych, burzliwe walki klasowe dziewietnastego i dwudziestego wieku to pasmo wojen,
powstan i czesto rzezi. Przypadek Komuny Paryskiej jest tu szczegdlnie drastyczny’.

Religijnos¢, patriotyzm i rewolucja spoteczna — jakby dobrze i milo nie brzmialy dla
naszego ucha — okazuja sie byC z tej perspektywy historycznie kosztownymi spolecznie i
jednoczesnie okrutnymi formami zapewniania spotecznej reprodukcji, spolecznej spdjnosci czy
spotecznego postepu. W zestawieniu z nimi demon konsumpcji okazuje sie by¢ jakby nie taki znow
straszny.

Oto producent socjalizowany bezposrednio w konsumpcje w jednowymiarowym
spoteczenstwie zglobalizowanego turbokapitalizmu przeksztalca sie w konsumenta, a wiec w
podmiot o w pehli zsubiektywizowanym i uznanym za swoOj imperatywem kupowania i
konsumowania jako podstawowej zasady wilasnej egzystencji. Potrzeba konsumpcji atomizuje jego
oglad Swiata, separuje go od rozwinietych Swiatopogladow i ideologii, oddziela od Swiata polityki i
Swiata sacrum, wlacza w spoleczny wyscig szczuréw i w upozorowang réznice, upozorowang
roznie spektaklu spotecznej konsumpcji. Jest to spektakl masowej kultury i masowej wyobrazni
odlegly od ambitnych wizji Oswiecenia i by¢ moze kiczowaty, ale tez i naznaczony pewna
charakterystyczng dla kiczu niewinnoscia. OczywiScie i tu mamy swoista dramaturgie i
odpowiednie tragedie, wzloty i upadki, porazki i niezastluzone sukcesy, antagonizmy, konflikty i
sprzecznosci spoleczne. Ale czyz jednak w zestawieniu z kleskami towarzyszacymi dominacji
religii i ideologii konsumpcja nie okazuje sie by¢ jakoSciowo wyzsza forma kontroli i dystrybucji
débr, forma mniej okrutng i bardziej cywilizowang?

Badacze zwracaja uwage, ze w spoteczenstwach konsumpcyjnych nawet tradycyjne

Relikty tego faktu mozemy dostrzec wspotczesnie w Polsce, gdzie tradycyjnie katolickie konserwatywne partie
polityczne sa oredownikami utrzymania kary smierci, cho¢ jednoczesnie sa obroncami kazdej zygoty traktowanej
jako $wieta ,istota ludzka”. Wiecej o stosunku katolicyzmu do wojny pisze w ksigzce Zycie codzienne w matrixie
(Warszawa 2007, Wydawnictwo Scholar, ss. 86-94).

Jego drastyczno$c¢ nie wynika dla mnie z liczby ofiar. Pod tym wzgledem s przyktady bardziej drastyczne. Dotycza
one jednak zdarzen w planach kolonialnego badz peryferyjnego kapitalizmu, gdzie sila rzeczy konflikty i
sprzecznosci maja zazwyczaj radykalniejsza forme. Komuna Paryska to zjawisko z serca kulturalnej Europy i z ulic
stolicy ,,pierwszej cérki kosSciota katolickiego™.
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dramatyczne wydarzenia uliczne przybieraja nowa forme. Miejsce walk ulicznych i atakéw na
urzedy i budynki wladzy zajmuje rabowanie sklepdw. Wolno$¢ zostaje bowiem w spoteczenstwie
konsumpcyjnym utozsamiona z wolnoscia do konsumpcji, takze konsumpcji luksusowej,
prestizowej. Uposledzenie w konsumpcji traktowane jest jako pozbawienie wolnosci i generalna
degradacja czlowieczenstwa. Konsumpcja, reklama, moda, logo wytwarzaja nowa plaszczyzne
komunikacji spotecznej, poprzez ktdra mozliwa jest jakakolwiek komunikacja.

Odnosi sie to takze do tworczosci naukowej. Jak pisat juz przed laty Jean Baudrillard teoria
nie jest juz wlasciwie teorig, jest jedynie wydarzeniem®. To znaczy, Ze jako teoria moze zaistnie¢
tylko wtedy, jesli stanie sie wydarzeniem a wiec towarem, produktem medialnym. Znika Index
Librorum Prohibitorum®, znika cenzura, barierg obecnosci jest bycie spektaklem na konsumenckim
rynku, bycie wydarzeniem.

Brzmi to dalej dramatycznie, ale uwolnione od spersonifikowanej przemocy i poddane
demokratycznej woli konsumenckiej szanse na sukces (w dowolnej dziedzinie) pozwalajq kazdemu
na cieszenie sie przypadkiem, ktorego siostra syjamska jest nadzieja. Przymus reprodukcji rozklada
sie na demokratyczng publiczno$¢ i zindywidualizowane chcenie, podmiotowe poszukiwanie
przyjemnosci. Oczywiscie to czego sie chce, co sie pozada, co moze by¢ Zrédlem przyjemnosci nie
jest niczym naturalnym, lecz stanowi zawsze element terroryzmu S$wiata konsumpcji,
zinterioryzowanego i w sposob spontanicznie dyspozycyjny aktywnie akceptowanego. Trudno
jednak nie uzna¢, Zze mamy tu do czynienia z zasadniczg odmiennoscig jakoSciowaq napie¢ i
konfliktow. Z konsumencka tagodnoscia konfliktow. I co z tego, Ze projekt oSwieceniowego
wyrastania na podmiot racjonalny legl w gruzach, a w jego miejsce wszedl do powszechnego
uzytku zahipnotyzowany nabywca inscenizowanych przyjemnosci. Nie mamy przeciez ztudzen co
do podmiotowosci wczesniejszych, tych wyksztalconych historycznie we wspdélnocie pierwotnej,
epoce starozytnego niewolnictwa, feudalizmu czy wczesniejszego kapitalizmu. Relatywnie rzecz
biorac nowoczesny konsument jest mniej krwiozerczy, a warunki jego egzystencji
nieporéwnywalnie lepsze. Swiadczy to o historycznej, relatywnej wydajnosci systemu masowej
konsumpcji, dajacej sie mierzy¢ cho¢by wielkoscia populacji, SmiertelnosScia noworodkéw, Srednig
dlugoscia zycia obywateli, ale takze likwidacjq kary Smierci czy réwnouprawnieniem obywateli. To
wszystko przywraca wiare w postep i rozum na innym o wiele bardziej generalnym poziomie, co
wydaje sie by¢ doskonala rekompensata réznych klopotow i krytykowanych powszechnie cech
spoteczenstwa konsumenckiego, utraty naiwnego wyobrazenia racjonalnosci z poczatkow wieku
pary i elektrycznosci.

Akceptacja spoteczenstwa konsumpcyjnego i aprobata konsumpcji jako silnika spotecznej
reprodukcji calego systemu spotecznego przychodzi¢ moze tym latwiej, ze w wypadku wielu
spotecznosci dopelieniem spoteczenstwa konsumenckiego sq instytucje i formy organizacji zycia
spotecznego, ktore stwarzaja bezpieczne ramy dla rynkowego zZywiotu i konsumenckiego szatu. Tak
jak w boksie do walki wytycza sie ring, zaklada zawodnikom kaski i rekawice, aby otrzymywanie
cioséw i ich zadawanie za bardzo nie bolalo, otacza sie ring linami, powohije sedziéw, zapewne
okreSlong ilo$¢ rund i przerwy na odpoczynek, trenerow i lekarzy, wreszcie ubezpieczenie i
emerytury... tak i w podobny sposob zaprzega sie cale spoleczenstwo i panstwo, a takze
organizacje wielonarodowe, miedzynarodowe czy ponadnarodowe do lagodzenia i racjonalizacji
zywiotow rynku. Cata koncepcja i realizacja spoteczenistwa opiekuniczego, panstwa dobrobytu jest
niczym innym, jak wiasnie taka praktykq nadbudowang przeciez wiasnie nad spoteczenstwem
konsumpcyjnym. Stawia to w ogole pod znakiem zapytania mozliwos$¢ istnienia spoteczenstwa

8 J. Baudrillard, Forget Foucault, New York 1987, s. 125.
% Ostatnie trzydzieste drugie wydanie Indeksu zostato opublikowane w1949 roku i zawierato cztery tysiace tytulow
umieszczonych w nim z réznych przyczyn: herezja, amoralnos¢, polityczna niepoprawnosg, itd.
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konsumpcyjnego bez takiego jego dopekienia.
II1.

Jezeli prawda jest, ze mniej lub bardziej spontaniczne krytyki konsumpcjonizmu sa reakcja
alergiczna, w swej genezie i jakoSci refleksji zwigzang z naturalistycznym niepokojem wobec
zagrozenia trudnym do ogarniecia molochem dynamicznie rozwijajacej sie cywilizacji, to, z drugiej
strony, mozna je traktowa¢ jako normalny produkt nowoczesnej cywilizacji, pelniacy funkcje
kontrolera, krytyka i korektora zycia spotecznego, jako swoista forme spolecznej autorefleks;ji.
Podobnie, te sposoby odnoszenia sie do konsumpcji i spoteczenstwa konsumpcyjnego, ktore
polegaja na kompletnej zatracie w paradygmacie konsumpcjonizmu mozna sklasyfikowac jako z
kolei bezrefleksyjne wpisanie sie w reguty systemu. Jest to zreszta postawa dominujaca i w historii,
i wspolczesnie. Juz stary Hegel pisal przeciez, ze wiekszos¢ ludzi bierze w pysk od historii nie
wiedzac od kogo i za co.

Wydaje sie, ze miedzy tymi dwoma wersjami, odrzuceniem i mimikrg, pojawia sie pole dla
odmiennego potraktowania konsumpcji i spoleczenstwa konsumenckiego z perspektywy
indywidualnego podmiotu, dla podejscia kreujacego nowy typ racjonalnosci, bedacy swoista
kontynuacja o$wieceniowego marzenia w przestrzeni spoteczenstwa konsumpcyjnego. Obok
kontestatora i apologety powinien pojawi¢ sie w tym nowym polu znawca, koneser. Kto$, kto na
podobienstwo znawcy sztuki odréznia to, co dobre, od tego, co zte. To, co przydatne, cenne, madre,
piekne, smaczne, Swieze, zdrowe od tego, co zbedne, liche, brzydkie, kiczowate, szkodliwe,
niezdrowe, niesmaczne... przeterminowane...

Koneser sztuki to nie tylko znawca przedmiotu, to takze gracz postugujacy sie kodami
kulturowymi wytworzonymi przez sztuke do komunikacji z innymi. Zaposredniczenie komunikacji
przez sztuke wysubtelnia jezyk komunikacji, wzbogaca dostepne treSci i przekazy, czyni je
plastycznymi i podatnymi na indywidualizacje i jednorazowe, niepowtarzalne spozytkowanie.
Podobny charakter ma wolnos¢ konsumencka konesera w Swiecie towarow. Rdznia Swiata
konsumpcji jest strukturyzowana przez zindywidualizowang praktyke konsumencka konesera, ktéry
poprzez realizacje swego ,,chce” i towarzyszacego mu ,kupuje wiec jestem” dokonuje nie tylko
wyboru i zaspokojenia, ale takze zaposredniczonej przez konsumpcje autokreacji, zamieniajac
siebie samego w konsumpcyjny twor kulturowy, bogaty w tresci i spoteczne przekazy.

Jaki masz samochod? Jaki tadny sweterek? Jaka muzyke lubisz? Ktéra gazete kupujesz?
Gdzie mieszkasz? Dokad jedziesz na wakacje? Do ktorej szkoly chodzi twéj syn? Czy zapisate$ go
na basen? Jestes wegetarianinem? Pijesz piwo czy whisky? Bojkotujesz firmowgq odziez? To Nike
czy Adidas? Grasz w kosza?

Odpowiadajac na te pytania... i mase innych... odpowiadajac werbalnie i praktycznie
poprzez decyzje konsumenckie konstruujemy sami siebie jako podmiot konsumencki, a poprzez to
jako pomiot kulturowy i podmiot w ogole. Nasza umiejetnos¢ autokreacji zalezy od stopnia naszego
zorientowania w S$wiecie konsumpcji i zaposredniczonej przez konsumpcje kulturze. Nasze
znawstwo przeklada sie na kreatywne nadawanie znaczen w wyniku korzystania z otwartego przez
konsumpcje pola znaczeniowego towarow i przekazow kulturowych, ktére mozemy
fragmentaryzowac, skleja¢, redefiniowa¢ z pelng Swiadomoscia, Ze nie mamy tu do czynienia z
wlasng wolnoscig i autentycznoscia, lecz tylko z wybieraniem z oferty lub co najwyzej z wariacjami
realizowanymi na elementach tej oferty. Niemniej jednak, z tej zadanej materii lepimy swojq
tozsamos$¢, wrazliwos¢ i niepowtarzalnos¢, a takze komunikujemy o nich spotecznie wchodzac w
interakcje w polu znaczen, przez ktére ksztaltuje sie nasza zyciowa strategia, nasz los, nasze zycie.

Sytuacja znawcy, konesera, konsumenta przypomina pod pewnymi wzgledami sytuacje
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aborygena w pustynnej Australii albo mieszkanca puszcz Amazonii. W pelnym niebezpieczenstw
Swiecie porusza sie on ze swobodg i gracja, widzac to, czego inni nie widza, czytajac to, co inni nie
dostrzegaja. Wykorzystuje on przy tym wszystko, co stworzyla natura i dominujacym wrazeniem z
jego obserwacji jest odczucie jego organicznego zadomowienia, jego bycia u siebie. Ale to nie
puszcza, ani pustynia otacza konsumenta: idzie on miedzy pétkami popychajac przed soba wozek
na zakupy, tropi nie po $ladach odci$nietych w piasku, lecz po cenach, promocjach, terminach
waznosci, opisach na metkach towarow... rozpoznaje gdzie lokuje go w spotecznej przestrzeni
kolczyk w uchu, gdzie tatuaz, gdzie gruby zloty tancuch, a gdzie bezpretensjonalnie noszony po
ulicach dres...

Ale dotychczasowy opis konesera — co prawda szkicowy i nieco anegdotyczny — obcigzony
jest oSwieceniowa czy nawet kartezjanska perspektywa indywidualnego podmiotu. Wspoétczesny
konsumeryzm jest zasadniczo niezgodny z epistemologiczng robinsonada Kartezjusza, zaklada on
bowiem, jak zostalo juz powiedziane, socjalizacje w Swiat konsumpcji przez ztozone i rozpisane na
rézne glosy, nie dajace sie sprowadzi¢ tylko do szkolnictwa, praktyki pedagogiczne. Analogicznie
ksztaltowanie konesera jako nowoczesnego podmiotu konsumenckiego przekracza indywidualny
podmiot i rozk}ada sie na ztozony Swiat komunikacji spotecznej i kulturowej. Zostaje rozpisane na
instytucje i media, sztuke i szkolnictwo, polityke i samoksztalcenie. Nowoczesne konsumenckie
ratio zaklete jest w makropraktykach spotecznych, ktérych tylko agentami jawiq sie indywidualne
podmioty.

Istnienie konesera jako znaczacej kulturowo postawy spotecznej zaklada istnienie
rozbudowanych form organizacji woli i ksztalcenia konsumentéw, mozliwosci ich przeksztalcania
w wole zbiorowa i polityczng, w bogactwo form istnienia spoteczenstwa obywatelskiego.

IV.

Mozna by wiec — przyjmujac poze optymisty — mowi¢ o postepie w dziejach ludzkosci,
ktéra nauczyla sie wreszcie pacyfikowac swoje konflikty i rozwigzywac je na drodze pokojowej, a
nawet wiecej, bo w sposdéb, ktéry daje sie opisywa¢ w kategoriach estetyki, smaku, znawstwa, bycia
koneserem. W perspektywie zsubiektywizowanej prowadzi¢ to moze prosto do traktowania siebie
jako dziela sztuki, a swojej egzystencji jako swoistego przezycia estetycznego, ekstatycznej
estetycznej autokreacji. Nie jest to iluzja. Rzeczywisty wyraz teoretyczny i spoteczny takim opcjom
daja zar6wno filozofowie, specjaliSci od nauk spotecznych, jak i kontestujace ruchu
kontrkulturowe.

No i w pewnym sensie bardzo dobrze. Ujawniaja one dynamiczne tendencje przenikajace
wspoOtczesng kulture, by¢ moze w duzym stopniu pokazuja juz teraz fragmenty przysziej
rzeczywistosci spotecznej. Czas jednak chyba na (jakby to powiedziat Michael Moore): The Awful
Truth®.

Problem konsumpcji jako znawstwa i figura konesera, pojawia sie tutaj w moim Swiecie, w
rzeczywistosci globalnego kapitalizmu poczatku dwudziestego pierwszego wieku, kiedy to nie
nadmiar konsumpcji, nadkonsumpcja, superkonsumpcja, hiperkonsumpcja, turbokonsumpcja jest
problemem wiekszosci ludzi, lecz glod, nedza, brak perspektyw, brak dostepu do wody zdatnej do
picia, szalejaca epidemia AIDS, wojny, deklasacja mas ludzi i ekologiczne katastrofy pustoszace
wielkie obszary Ziemi. Spoteczne antagonizmy i relacje wyzysku w zglobalizowanym Swiecie
wolaja o nowy alternatywny porzadek, nowy alternatywny $wiat i nowa alternatywng kulture. I nie
chodzi tu tylko o tak zwany ,,trzeci Swiat”. Fawele lub ich odpowiedniki sg za oknem, a trzeci sSwiat
obecny jest w metropoliach i na ich przedmiesciach. W Polsce 59% spoteczenstwa ma dochody na

10 Okropna, naga prawda.
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poziomie ponizej minimum socjalnego (800 zlotych na osobe miesiecznie), a 11% ponizej
minimum egzystencji (oblicza sie je hojnie na 300 ztotych na osobe miesiecznie). Trudno w tych
warunkach nie podlegac terroryzmowi konsumpcji, trudno zdoby¢ sie na bycie znawca, koneserem.
Gdy uwzglednimy fakt, Ze rozwazania o znawstwie i byciu konsumentem-koneserem tocza
sie w okreSlonej rowniez i w ten sposOb scenerii spolecznej, to nabieraja one swoistego,
specyficznego znaczenia... Troche analitycznego, troche ironicznego, troche futurystycznego...



